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	ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ

(бриф)

на разработку сценария видеоролика
к Договору № _____ от «___» _______________ 201__г.

к Приложению № ______



	Заказчик
	

	Марка
	

	Сериал/один ролик
	

	Дата
	

	Менеджер
	


 (При заполнении настоящей анкеты необходимо воспользоваться результатами маркетинговых исследований, если они есть, если нет — сформулировать обоснованные предположения.)

ОСНОВНОЙ БЛОК

Внимание!!! В случае если в процессе производства рекламного продукта вносится предложение об использовании в рекламном продукте материалов, права на которые принадлежат третьим лицам, то Стороны определяют порядок приобретения необходимых прав в соответствии с Приложением к Договору. Расходы, связанные с приобретением указанных прав, не входят в стоимость рекламного продукта.

	ФИРМА   
	Общие сведения о фирме, основные направления деятельности.

	

	ПРОДУКТ/УСЛУГА

О чем будет видеоролик
	Будет ли в ролике конкретный объект (товар, услуга, фирма, акция)? Единичный ли это предмет или группа предметов (серия)? Новый ли это товар, услуга? Есть ли в нем что-нибудь уникальное, особенное? Какова ценовая политика? Что из этого важно для сценария ролика? Технология производства товара, услуги, особенности. Эмоциональная составляющая товара.

	

	ПОКУПКА И ДИСТРИБУЦИЯ


	Кто определяет необходимость покупки? Какие факторы определяют решение о покупке? Кто влияет на решение? Ситуации, в которых осуществляется выбор конкретной марки? Как осуществляется дистрибуция – в каких регионах и через какие типы торговых точек? Насколько товар сейчас представлен в торговле? 

	

	РЕКЛАМА КОНКУРЕНТОВ
	Кто основные конкуренты? Какова их технология производства, особенности? Каковы цены конкурентов? Каковы их рекламные коммуникации? О чем их ролики? Как должен выглядеть наш ролик относительно роликов конкурентов?



	

	ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ

На кого мы собираемся повлиять этой рекламой? 
	Описание целевой аудитории в стандартной терминологии  (возраст, пол, уровень доходов, образовательный уровень,   тип потребления – новаторы, консерваторы)

Описание типичного представителя.

	

	СОДЕРЖАНИЕ КОММУНИКАЦИИ

основная идея ролика
	Что мы должны сказать потребителю в одном предложении?

Проверьте эту идею на соответствие следующим требованиям:

1. Коммуникационная уникальность

2. Простота

3. Значимость с точки зрения потребительских стереотипов 

4. Доказуемость   

	

	ЗАДАЧИ ВИДЕОРОЛИКА
	Чего мы ждем от появления именно этого вида рекламы? Что потребитель должен подумать, почувствовать, сделать после того, как увидит наш ролик?

	

	РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ
	Это самостоятельная реклама или часть рекламной кампании? Что еще в неё входит? Есть ли готовые материалы? Каково их содержание? Каков характер кампании (местная, региональная, общеукраинская)?

	

	СЕЗОННОСТЬ
	К какому сезону готовится кампания? Чем характерен этот сезон для товара/услуги?

	

	АРГУМЕНТЫ


	Аргументы и факты, случаи из жизни, подтверждающие коммуникацию, которые могут быть полезны при работе над сценарием видеоролика

	

	ЖАНР РОЛИКА
	рекомендательный, анекдот, исторический, репортажный, описательный, сюжетный, информационный либо на усмотрение исполнителя

	

	ТОНАЛЬНОСТЬ РОЛИКА
	Юмор, лирика, серьезность, солидность и т.д. либо на усмотрение исполнителя  

	

	ТОВАР В РОЛИКЕ
	На чем должен быть сделан акцент в ролике (упаковка, процесс использования, логотип, сам продукт, результат использования и т.д.) 

	

	МАТЕРИАЛЫ 
	Какие материалы прилагаются

	

	ДОПОЛНИТЕЛЬНАЯ ИНФОРМАЦИЯ 
	Любая дополнительная информация, которую Заказчик считает необходимым сообщить исполнителю. Например, особенности города, в котором будет проходить рекламная кампания (любимые команды, ночные клубы, традиции и т.д.)



	


СПЕЦИАЛЬНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ

	Вид ролика (постановочный, анимация, комбинированный, кино или видео):
	

	Хронометраж:
	

	Обязательные элементы в ролике (как они соотносятся с хронометражем):
	

	Должен ли быть reminder (напоминание, повторение)
	


	ОРИЕНТИРЫ

 Какие из ранее виденных роликов нравятся/не нравятся  (можно посмотреть наш showreel). По каким критериям оценивали?

	

	КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТА

На что будем опираться при оценке предлагаемых вариантов сценариев

	1. Отражает коммуникацию

2. Учитывает ориентиры

3. Соответствует целевой аудитории (для оценки по этому пункту рекомендуется проведение фокус-групп или экспертных интервью)

4. Выдерживается тональность, жанр ролика

5. Учитываются спец. требования




ФИО заполнившего  
___________________________________________

Должность

___________________________________________
Контактный телефон           ___________________________________________
Число     

____________________

Подпись 

____________________

Исполнитель:





Заказчик:

	Студия “MHouseProduction”


	_________________________

 


________________/Калиненко А. Н./

_____________/_____________________/


м.п.
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