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	ТЕХНИЧЕСКОЕ ЗАДАНИЕ

(бриф)

                 на выбор работ требуемых от агентства

к Договору № _____ от «___» _______________ 201__г.

к Приложению № ______



	Заказчик
	

	Марка
	

	Дата
	


 (При заполнении настоящей анкеты необходимо воспользоваться результатами маркетинговых исследований, если они есть, если нет — сформулировать обоснованные предположения.)
Студия «MHouseProduction» принимает на себя обязательство о том, что коммерческая информация, полученная в рамках подготовки и реализации проекта, является конфиденциальной и не подлежит разглашению или передаче третьим лицам.

ОСНОВНОЙ БЛОК

Внимание!!! В случае если в процессе производства рекламного продукта вносится предложение об использовании в рекламном продукте материалов, права на которые принадлежат третьим лицам, то Стороны определяют порядок приобретения необходимых прав в соответствии с Приложением к Договору. Расходы, связанные с приобретением указанных прав, не входят в стоимость рекламного продукта.

I. ОБЩИЕ ДАННЫЕ
	ФИРМА
	Общие сведения о фирме, основные направления деятельности.
	

	ПРОДУКТ/УСЛУГА:

	Торговая марка


	

	
	 Описание продукта /услуги,
 
	

	
	Преимущества и недостатки, 


	

	
	Регионы  предоставления продукции/услуги


	

	
	Основные места контактов с потребителями:
	

	
	Ценовая политика  


	

	КОНКУРЕНТЫ:
	Рейтинг
	

	
	Конкурентные преимущества
	

	
	Динамика цен


	

	С КАКИМИ ПРОБЛЕМАМИ СТОЛКНУЛИСЬ НА СЕГОДНЯШНИЙ ДЕНЬ?
            

	

	ПРОВОДИЛИСЬ ЛИ ЗА ПОШЕДШИЙ ПЕРИОД МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ  РЫНКА ИЛИ ДРУГИЕ ИССЛЕДОВАНИЯ ( ЕСЛИ ПРОВОДИЛИСЬ, УКАЖИТЕ КАКИЕ ИМЕННО) ?



	

	КАКИЕ ВИДЫ РАБОТ ВЫ БЫ ХОТЕЛИ ПОЛУЧИТЬ ОТ АГЕНТСТВА?
	Анализ рынка
	

	
	Проведение качественные и/или количественных исследований (указать цель проведения исследования)


	

	
	Разработка рекламной идеи


	

	
	План рекламных мероприятий 
	

	
	Медиа планирование
	

	
	Креативные разработки (указать какие именно работы необходимо выполнить) 
	


II. ВВОДНЫЕ ДАННЫЕ ДЛЯ МЕДИА ПЛАНИРОВАНИЯ
(для разработки плана рекламных мероприятий и медиа планирования)

	ЦЕЛИ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ:
	

	РЕКЛАМНЫЕ ЗАДАЧИ (основные рекламные сообщения, которые необходимо передать потребителям):
	

	ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ:
	Возраст
	

	
	Пол
	

	
	Уровень дохода
	

	
	Мотивация покупки и потребления
	

	ПЕРИОД ПРОВЕДЕНИЯ КАМПАНИИ:
	

	РЕГИОН КАМПАНИИ:
	Украина или отдельно взятые города
	

	ПОЖЕЛАНИЯ ПО МЕДИА-НОСИТЕЛЯМ:
	

	ПРЕДПОЛАГАЕМЫЙ БЮДЖЕТ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ:
	Бюджет размещения без НДС и Налога  на рекламу
	

	ИМЕЮЩИЕСЯ РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ:
	ТВ ролик (язык, продолжительность) 
	

	
	Макеты для печатных СМИ (формат, цветность)
	

	
	P.O.S. материалы (список имеющихся материалов, тиражи )
	

	РЕКЛАМНЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ ЗА ПРОШЕДШИЙ ПЕРИОД (указать используемые носители):
	

	КОГДА ВЫ ХОТИТЕ ПОЛУЧИТЬ НАШЕ ПРЕДЛОЖЕНИЕ?


	


ФИО заполнившего:  _________________________________________________________________________________ 

Должность:_____________________________________
Контактный телефон: ____________________________________  Подпись 

____________________

Исполнитель:





Заказчик:

	Студия “MHouseProduction”


	_________________________

 


________________/Калиненко А. Н./
       _____________/_____________________/


м.п.







м.п.
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